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ESTRUCTURA ORGANIZATIVA
ESTRUCTURA BASE PRESUPUESTO 2016

Unidad de

Auditorfa Interna Ministerio de Turismo

I
Secretaria
de Turismo
[ [ |
Subsecretaria de Subsecretaria de Subsecretaria de Promocién Subsecretaria de
Calidad Turistica Desarrollo Turistico Turistica Nacional Coordinacién

ESTRUCTURA ACTUAL DECRETO 218/2015

Unidad de
Auditoria Interna

Ministerio de Turismo

Secretaria
de Turismo

Subsecretaria de Subsecretaria de Promocion Subsecretaria de Subsecretaria de
Desarrollo Turistico Turistica Nacional Calidad Turistica Coordinacién
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UBICACION ECONOMICA DEL SECTOR TURISTICO (ANO 2014)

EN EL MUNDO

Puesto

En el ranking
de llegadas

internacionales.

Segundo destino de Sudamérica
Arribos internacionales. En millones.

Brasil 6,4
Argentina 59
Chile 3,7
Peru 32
Uruguay 2,7

EN ARGENTINA

Importancia ) 6% de las exportaciones
en el comercio totales (bsy ss)y
internacional primera exportacion
argentino de servicios
Importancia Redistribuye recursos
para las desde las grandes
economias ciudades a las
regionales economias regionales
Importancia 5,4% del empleo

para lograr el
objetivo de
pobreza cero

1,09 mill. de puestos
de trabajo

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacion



DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
UBICACION ECONOMICA DEL SECTOR TURISTICO (ANO 2014)

Turismo comparado con otros sectores
de la economia argentina
Afo 2014. En pesos corrientes.

Consumo turistico*:

TURISMO

58..
35.
08..
43..

Ventas de informatica:
ARS$24.000 millones

Ventas por e-commerce:
ARS40.100 millones

Ventas en supermercados:
ARS$180.837 millones

Ventas en shoppings (GBA):
ARS$32.504 millones

* Comprende al gasto del turismo interno mas receptivo 2014.

El gasto del turismo interno se estimé a partir de la Encuesta
de Viajes y Turismo de los Hogares (EVyTH), extrapolando el
resultado al total de la poblacion argentina.

Comparando el turismo interno con el receptivo

El turismo interno explica:

0%

60%

Participacion del turismo irterno en elconsumo turistico nacional
Ano 2014. En porcentaje.

GASTO TURISTAS

[ Interno
¥ Receptivo
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
UBICACION ECONOMICA DEL SECTOR TURISTICO (ANO 2014)

Importancia para las economias regionales

Distribucion regional del gasto turistico interno

NORTE LIToRAL EL TURISMO ES UNA ACTIVIDAD ECONOMICA CLAVE
\ 15,7% PARA LAS ECONOMIAS DEL INTERIOR DELPAIS,

POR SU ROL REDISTRIBUIDOR DE RECURSOS.

! 1 ) CORDOBA - : :

. 13.6% Del gasto turistico Turismo interno
oo interno el

‘ CIUDAD MAS 5’0%

1,0%

‘ < ;?3:/:::05 4 o/ CABA ch
, o
e e

PATAGONIA BSASo
13,3% " 33,5% Ciudadylos Paridos e

CRTEEReAEE DEL PAIS
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,8%

4,3%

4,5%
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

ANALISIS
DIAGNOSTICO DEL TURISMO A DICIEMBRE DE 2015

LA DEMANDA TURISTICA SE ENCUENTRA ESTANCADA

Turismo Interno: en términos de viajes, a niveles menores al ano 2012.

Turismo Receptivo: en términos de viajes, a niveles del ano 2011.

ESCASA DIVERSIFICACION DEL TURISMO RECEPTVO CON

CONCENTRACION EN LOS MERCADOS DEPAISES LIMITROFES.

Alta dependencia a las fluctuaciones de tipo de cambio.

Fuertemente sesgado a mercados de turistas de bajos gastos por estada

La Argentina ha perdido participacion de mercado en el turismo internacional
como destino con fines recreacionales o de vacaciones

FUERTE CAIDA DEL GASTO POR ESTADA DE LOS TURISTAS

NO RESIDENTES.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacién



DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
TURISMO INTERNO CON NIVELES DE CONSUMO AMESETADOS

Turismo interno

Turistas argentinos que viajan porArgentina.
Var.i.a. en %.

50%
30’0 (s QUE EN
30%
0 29.5
5 29,0 20%
‘E 285 10%
< o
© 28,0 0% =
o ©
@ 275 -10% =
|E 27,0 -20%
26,5 -30%
26.0
_40%

2012 2013 2014 2015

FUENTE: EVYTH - MINTUR
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
TURISMO RECEPTIVO: ESTANCAMIENTO DESDE 2011

Arribos internacionales. 2008 - 2015

Turistas en miles de arribos.

ESTANCAMIENTO

5.930

<
™
™~
0

5.586
5.246

6.000

5.000

4.000

3.000

2.000

1000

O — N OO <« n o NN 00 O O —m AN OO ¥ 1O O NN 00 O O m AN OO < O

(*2] (=2] (2] (2] ()] (*2] (2] (2] (2] (*2] o o o o o o o o o o — - — - — —

o o o0 0o o0 o o0 00O 0O O O 0O 0O 0O 0o 0o o o o o o o o o o

— — — — — — - - - — N N N N N N N N N N N N N N N N
. Limitrofes . No Lim itrofes

FUENTE: Cuenta viajes - INDEC
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
ViA AEREA: DEPENDENCIA DE BRASIL Y MERCADO EN BAJA.

Llegadas de turistas por Aeropuerto Internacional de Ezeiza y Aeroparque Jorge Newbery
En miles de turistas.

1000
2011
900 913
800
o 700
2
5
= 600
o
8 BRASIL
s 500 596
400
2008
291
CHILE
300 o EEUU 232
200 | 167 LILE 225
I/ - ESPANA 197
100 ITALIA 96,8
—0
0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

FUENTE: Migraciones
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BIAGN()STICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
CAE EL MOTIVO OCIO/VACACIONES

Llegadas por Ezeiza y aeroparque segun motivo de viajes EEUU y Canada
En miles de turistas.
200.000
180.000
1600 2011
1.467 160000 0CIO / VACACIONES
1400 0CIO / VACACIONES 140.000
120.000
80.000 VISITA A FAMILIARAES
1200 0 AMIGOS
60.000
o 2015
= 1000 972 40.000 CONGRESOS
= Y NEGOCIOS
z 20.000 ESTUDIO
800 0 ———
795 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
VISITA A FAMILIARAES 2015
600 0 AMIGOS 553
Europa
2015
400 3%0 == 472
/ T 2010 CONGRESOS 350.000
377 Y NEGOCIOS
200 251 300.000
ESTUDIO 55 OCIO / VACACIONES
0 — SALUD 8 250.000
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 200.000 VISITA A FAMILIARAES
’ 0 AMIGOS
150.000
CONGRESOS
100.000 w
50.000
ESTUDIO
0
FU ENTE ETI . INDEC 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
CAE EL GASTO PROMEDIO

Gasto por estada promedio (todas las vias)
En u$s.

964
925

779

691

648
626

2003
2004
2006
2007
2008
2009

2005
2010
2011

2012

o™
—
o
N

752

2014

737

2015e

FUENTE: Cuenta viajes

®
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

VUELOS INTERNACIONALES: PORCENTAJE DE ARGENTINOS
Y EXTRANJEROS SEGUN PAIS DE PROCEDENCIA. ANO 2015

Nueva Zelanda
Bolivia
Venezuela
Canada
Paraguay
Alemania
Qatar

Paises Bajos
Francia
Inglaterra
Ecuador

Brasil

Chile
Colombia
Uruguay
Turquia
Emiratos Arabes Unidos
Peru

Espana

Italia

EE. UU.
Panama
México

Cuba
Republica Dominicana

60% 70% 80% 90% 100%

(3]
o
a®

40%

w
o
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20%

o
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o
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ORGANISMOS DE APOYO

1- CFT: CONSEJO FEDERAL DE TURISMO, asamblea de los 24 lideres del Turismo de las provincias articulando la gestion federal, desde el
territorio, provincias y Nacion.

2- COMITE INTERMINISTERIAL de FACILITACION TURISTICA, coordinado junto a Secretaria General de Presidencia.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacion



OBJETIVOS

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
{2 (o] ]

1.1. META 2019

POSICIONAR LA MARCA ARGENTINA COMO

LIDER REGIONAL 1 o PU ESTO

EN EL RANKING REGIONAL
1-2-

AUMENTAR LA CANTIDAD DE ARRIBOS

INTERNACIONALES

LLEGADAS DE TURISTAS NO RESIDENTES
millones de nuevos
de turistas extranjeros

+50

crecimiento

9,00

6,93

N o~
o o 2 <
o o v Xo)
t) to)

6,05

2015 2016 2017 2018 2019

. Proyeccién . META Moderada META Aspiracional

Ministerio de Turismo
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OBJETIVOS

1.2.

META ASPIRACIONAL: CRECIMIENTO 2015-2019 POR MERCADO
EN PORCENTAJE.

+95%

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
{2 (o] ]

. Norte América . Limitrofes terrestres . RestodelMundo.
. Restode América . Limitrofes aéreos (Brasil) . Europa.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



OBJETIVOS

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
REGION

CAMBIO DE COMPOSICION EN EL SENTIDO DESEADO
LLEGADA POR TODAS LAS VIAS PRIMEROS 3 MESES DEL ANO.
Var I.a. de llegadas de turistas extranjeros. En %

AMERICA
DEL NORTE 3,.5016: 149836 ~ EUROPA

3mM-2015- 120.173 3m-2016: 280.880

L/ om- : - A0 3m-2015: 260.044

+24l7 /0 2015: 334.332 +810 /O 2015: 699.419 3m-2016: 1.788.269

- 3m-2015:1.852.679
PO R .2015:5.734.283

L

’,.; 12

< i

RESTO DE
AMERICA

3m-2016: 126.167

3m-2015: 128.207 X '
2015: 496.134 ‘ '},,
) S " 'RESTO DEL
aeres
(o)
26,9 I+ 16,0
Rl 4 3m-2016: 215.285 3m-2016: 85.876
3m-2016:930.226 3m-2015: 294.407 3m-2015: 74.053
3m-2015: 975.796 2015: 962.529 2015:215.285

2015: 3.033.302
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OBJETIVOS

MERCADO ESTADOUNIDENSE PRESENTA UNA ROBUSTA

RECUPERACION. LLEGADAS DE TURISTAS ESTADOUNIDENSES
Var. interanual,

&
= ESTADOS UNIDOS

17,4%

9,1% 9,4%

7,8%

5,2%

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
REGION

dic-15 I

ene-16
feb-16
mar-16
abr-16

A El fortalecimiento del dolar desato un fuerte crecimiento del turismo emisivo estadounidense.
A Acciones del INPROTUR para aprovechar el efecto de la visita de Obama.
A Suspension de tasa de reciprocidad.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacién



OBJETIVOS

REPERCUSIONES DE LA PROMOCION EN EEUU Y LA VISITA
DE OBAMA.
VISITAS A LA PAGINA WEB DEL INPROTUR PERIODO ENERO-MAYO 2016

120.000

50.000

febrero de 2016 marzo de 2016 abril de 2016 mayo de 2016

de las visitas en el periodo

850/0 fueron realizadas por

estadounidenses

2.343.147

POSICIONAR A

:::EON:II!INNACIP AL S e S I O n e S Pais Sesiones % Sesiones
DESTINO en |a WEb 1. United States 2.001.890 [N s5.44 %
TURISTICO DE LA - 2. Argentina 107553 | 4,50 %
REGION de IaS VISItaS 2 Rra il 245955 | 1470,
correspondieron a = —
- 00
nlevosiUsUaros 4. France 21.073 | 0,90 %
5. Italy 16.909 | 0,72%

Ministerio de Turismo
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DESTACADO CRECIMIENTO DE LAS LLEGADAS DESDE CHINA
LLEGADAS DE TURISTAS CHINOS
Var. interanual.

Ene-Abr '16

__Ene-Abr16
CHINA
_+23,6%.a.

+23,6% I.a.

: 38,7%
|
. | 27,7%
24,3% |
| 20,4%
|
[}
[}
- E 5,4%
POSICIONAR A !
ARGENTINA : ]
COMO PRINCIPAL 0 | © © © ©
DESTINO b | ) o L 1
i © o 2 £ ©
TURISTICO DE LA

REGION

A China lidera turismo emisivo global con 127,5 millones de turistas, tras dos décadas de crec-
imiento a tasas de dos digitos.
A Se espera que para 2020 la cantidad de viajes al exterior alcance los 162 millones.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



DESTACADO CRECIMIENTO DE LAS LLEGADAS DESDE OCEANIA
LLEGADAS DE TURISTAS DE OCEANIA
Var. interanual,

:
‘ OCEANIA

82,0%

62,7%

- .

A Nuevo vuelo Auckland-Buenos Aires desde 4 de diciembre 2015.
A Marca el potencial impacto de un incremento de la conectividad en el desempeno de un mercado.

56,4%

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
{2 (o] ]

[}
[}
[}
[}
[}
[}
42,1%
[}
[}
[}
[}
[}
[}
[}
[}
[}

dic-15
ene-16
feb-16
mar-16
abr-16
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OBJETIVOS

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
REGION

1.3. META 2019

AUMENTAR EL GASTO PROMEDIO Y GASTO
TURISTICO DEL TURISMO RECEPTIVO

+3.800

GAST.O DE TURISTAS NO RESIDENTES millones de dolares
(en millones de u$s) adicionales gastados por

=3 ; :
8 turistas extranjeros
o
o
®
«
3 ° .8 0O
~ & 3 e 3
0 :
= s -5 o < <
< < <t <

crecimiento

u$s900

gasto aproximado
por estada promedio
por turista extranjero

2015e 2016 2017 2018 2019

. Proyeccidén . META Moderada META Aspiracional

Ministerio de Turismo
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OBJETIVOS

éCOMO LO HAREMOS?
POLITICAS ORIENTADAS AL TURISMO INTERNACIONAL

Haciendo Inteligencia de Mercado.

Gestionando mas CONECTIVIDAD con mercados emisivos
estratégicos.

Llegando a NUEVOS MERCADOS.
Innovando en las ACCIONES DE PROMOCION y COMUNICACION

POSICIONAR A Con NUEVOS PRODUCTOS y DESTINOS.

ARGENTINA )

= <08 Captando MAS EVENTOS.
DESTINO

TURISTICO DE LA

REGION

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacién



GESTIONAR LA ELIMINACION DE CUELLOS DE BOTELLA
PARA POTENCIAR EL TURISMO INTERNACIONAL

ELIMINACION DE LA TASA DE RECIPROCIDAD PARA AUSTRALIA, CANADA'Y EE.UU.

PARA LOS TURISTAS DE “MERCADOS LEJANOS”, ELIMINAC!ON DE VISADO CUANDO YA
CUENTEN CON VISA PARA ENTRAR A EE.UU., CANADA, UNION EUROPEA, BRASIL O CHILE.

FACILITACION DE ENTRADA EN LOS PASOS FRONTERIZOS (UNIFICACION DE TRAMITES,
INCORPORACION DE TECNOLOGIAS ESPECIFICAS, ETC.).

MEJORA DE CONECTIVIDAD AEREA INTERNACIONAL.
IMPLEMENTACION DEL “VISIT ARGENTINA".
ELIMINACION DE TARIFAS AEREAS DIFERENCIALES PARA TURISTAS EXTRANJEROS.

COORDINACION DE POLITICAS CON BRASIL, URUGUAY Y CHILE PARA EL
DESARROLLO DEL TURISMO REGIONAL DE CRUCEROS.

DEVOLUCION DEL IVA COBRADO A TURISTAS NO RESIDENTES SOBRE LOS GASTOS
EFECTUADOS CON TARJETA DE CREDITO/DEBITO EN SERVICIOS DE ALOJAMIENTO
HOTELERO

PROMOVER LA INVERSION ESTRATEGICA EN INFRAESTRUCTURA (puertos, aeropuertos,
cadenas hoteleras, conectividad vial, etc.)

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacion



.

Kecorra toda f/rgenz‘/na con Aerolineas.

Presente su billete internacional con cualquier compafiia aérea y acceda a importantes descuentos para visitar Argentina,
comprando con anticipacion sus pasajes podra acceder a las mejores tarifas para recorrer todo el pafs.

+ 3¢ destinos en f(rjenf/mz para visitar
+ compra anz‘i(’{,oada de 3 a |2 vuelos
+ hasta 3 meses para ('O/V;P/ez‘cir Su v/(é e

+ ahorre tiempo y dinero



. [ . ‘2
VisiteArgentina

De las cataratas a los glaciares
y de la montafia a la playa.

DESDE / HACIA BUENOS AIRES

Bahia Blanca usd 80 Mar del Plata usd 59 San Juan usd 119
Bariloche usd 135 Mendoza usd 119 San Luis usd 114
Catamarca usd 101 Neuquén usd 110 San Rafael usd 112
Comodoro Rivadavia usd 136 Parana usd 53 Santa Fe usd 50
Cordoba usd 88 Posadas usd 98 Santa Rosa usd 74
Corrientes usd 85 Resistencia usd 85 Santiago del Estero usd 105
El Calafate usd 139 Rio Gallegos usd 138 Trelew usd 128
Esquel usd 179 Rio Grande usd 166 Tucuman usd 121
Formosa usd 97 Rio Hondo usd 120 Ushuaia usd 162
Iguazu usd 111 Rosario usd 50 Viedma usd 89
Jujuy usd 143 S.M. de los Andes usd 149

La Rioja usd 101 Salta usd 124

INTERTRAMOS

Bariloche - Rosarioy v.v. (**) usd 132 El Calafate - Ushuaiay v.v. usd 92

Bariloche - Viedmay v.v. usd 75 lguazi - Saltay v.v. usd 142

Cérdoba - Neuquén y viv. (**) usd 95 Mendoza - Neuquén y v.v. usd 77

Cérdoba - Tucuman y v.v. usd 47 Mendoza - Rosario y v.v. usd 76

Codrdoba - Bariloche y v.v. (**) usd 122 Mendoza - Saitay v.v. usd 132

Cordoba - Jujuyy v.v. usd 66 Neuquén - Comodoro Rivadavia y v.v. usd 74

Coérdoba - Mendozay v.v. usd 57 Rosario - lguaziy v.v. usd 112

Coérdoba - Rosario y v.v. usd 47 Rosario - El Calafate y vov. (**) usd 133

Cordoba - Salta y v.v. usd 77 Rosario - Salta y v.v. usd 109

Cordoba - Ushuaia y v.v. usd 158 Ushuaia - Rio Gallegos y v.v. usd 47

El Calafate - Cérdoba y v.v. (**) usd 133 Ushuaia- Salta yvv. (**) usd 195

Cordoba - Resistenciay v.v. (*) usd 66



OBJETIVOS

2.1.

META 2019

AUMENTAR EL ACCESO DE LA POBLACION
AL TURISMO

ACCESO AL TURISMO DE LA POBLACION
RESIDENTE

57%
65%

48%
51%
48%
47%
50%

S
N~
<

47%

N
)
#

45%
46%

S — 0
PROMOVER EL ~
CRECIMIENTO
DEL TURISMO
INTERNO
ARGENTINO

2015e 2016 2017 2018 2019

. Proyeccion . META Moderada

META Aspiracional

9%

de la poblacién con
al menos un viaje
turistico al ano

+18p.p.

crecimiento

680 de la poblacion C.A.B.A. con al
/o menos un viaje turistico al afo

75% PROMEDIO EN EUROPA

Ministerio de Turismo
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OBJETIVOS

PROMOVER EL
CRECIMIENTO
DEL TURISMO
INTERNO
ARGENTINO

META 2019

AUMENTAR LA CANTIDAD DE TURISTAS
INTERNOS Y SU GASTO ASOCIADO

TURISTAS INTERNOS
(en millones)

("')
LO

52,7

O
—
To]

502

O
o)
#

478
47,9

2015e(*) 2016 2017 2018 2019

. Proyeccién . META Moderada META Aspiracional

(*) Estimacion en base a EVyTH elevado al total de la poblacion.

. +22

millones de nuevos
turistas internos

+47%

crecimiento

Ministerio de Turismo
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OBJETIVOS

2.2. META 2019

AUMENTAR LA CANTIDAD DE TURISTAS
INTERNOS Y SU GASTO ASOCIADO

GASTO DE TURISTAS INTERNOS
(en miles de millones de AR$ de 2015)

+ 62.400

millones de pesos
de gasto real adicional

por turismo interno

+58%

crecimiento

170.000

107.638
109.364
109.707
109.652
117.017
122.992
112.942
125.325
143.249
116.330
135.013

PROMOVER EL
CRECIMIENTO
DEL TURISMO
INTERNO
ARGENTINO

N
O
Lo
O
o
—

2015e 2016 2017 2018 2019

. Proyeccion . META Moderada META Aspiracional

Ministerio de Turismo
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OBJETIVOS

SUSTITUCION DE DESTINOS INTERNOS POR VIAJES AL
EXTERIOR

Turistas internos Turismo emisivo
En millones de turistas y var. interanual. En millones de turistas y var. interanual.
2015 2015 o0

|
|
- o, !
6,1% | | 40%
| |
| |
| | 30%
1 12 |
' i i 19% i 20%
| | ©
! 14% 7 !
! : | 4,0
9% ’ 10%
2 E 2% 2 -2'7 1,5 1,7 -1 _ E .
: 1% _’ ] : 0%
S -3 : 6% 3 :
PROMOVER EL | . | 10%
CRECIMIENTO -8 ! ) 8 !
DEL TURISMO | o | 20
INTERNO e ! e !
ARGENTINO | I i \VA o8 | I n v |
| |
: :
| |
| |
2015 2016 2015 2016
I Turistas - Var.i.a. Il Turistas emitidos - Var.i.a.
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PROMOVER EL
CRECIMIENTO
DEL TURISMO
INTERNO
ARGENTINO

EL SECTOR HOTELERO TAMBIEN REFLEJA LA BAJA.
PERNOCTES DE TURISTAS RESIDENTES, NO RESIDENTES Y TOTAL.

Var. i.a. en %.

2015
+0,5%

1,8%

-12,9%

2015

7,9 %

-15,4%

I Residentes M No Residentes O Total

0,2%

-4,0% .

-10,3%

4aM

2016

®
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POLITICAS ORIENTADAS AL TURISMO NACIONAL

DESARROLLANDO EFICIENTEMENTE EL TURISMO SOCIAL
HACIENDO INTELIGENCIA DE MERCADO.

GESTIONANDO MAYOR CONECTIVIDAD VIAL, FLUVIAL Y AEROCOMERCIAL,
DUPLICANDO LOS VUELOS DE CABOTAJE EN 4 ANOS

DESARROLLANDO Y PROMOCIONANDO NUEVOS PRODUCTOS Y DESTINOS.

OPTIMIZANDO LA COMUNICACION CON NUEVOS CONTENIDOS,
INNOVACION DIGITAL

POTENCIANDO LA COMERCIALIZACION DE LOS DESTINOS (acuerdos con
Bancos con sus tarjetas de crédito, Aerolineas, Centros comerciales, YPF
Serviclub, Ahora 12 turistico, Acuerdos con PAMI, con Cajas de jubilacion
provinciales, etc)

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacion



OBJETIVOS

éCOMO LO HAREMOS?
POLITICAS ORIENTADAS AL TURISMO NACIONAL

ELIMINANDO EL PISO DE LA BANDA TARIFARIA DE LOS VUELOS INTERNOS
CAPTANDO MAS EVENTOS

ESTABLECIENDO UN MARCO NORMATIVO LEGAL PARA EL DESARROLLO DEL
TURISMO DE CRUCEROS FLUVIALES.

PROMOVER EL
CRECIMIENTO
DEL TURISMO
INTERNO
ARGENTINO

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



OBJETIVOS

MEJORARLA
COMPETITIVIDAD Y
SUSTENTABILDAD
DEL SECTOR

V DESARROLLAR LA OFERTA DE DESTINOS Y PRODUCTOS

PROMOVER LA CALIDAD Y FORMACION DE LOS RECURSOS
HUMANOS.

PROMOVER LA INNOVACION Y APLICACION DE NUEVAS
TECNOLOGIAS.

PROMOVER EL TURISMO SUSTENTABLE, RESPONSABLE Y
ACCESIBLE.

PROMOVER LA INTERACCION TURISTICA DE LOS PAISES DE
LA REGION.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



OBJETIVOS

PROMOVER LA INVERSION PUBLICA Y PRIVADA,
ARTICULADAS DESDE EL TERRITORIO.

DOTAR DE FINANCIAMIENTO PARA EL DESARROLLO DEL
SECTOR.

4.

AUMENTAR LA
INVERSION

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



DESDE EL MINISTERIO DE TURISMO DESARROLLAMOS
POLITICAS DE INVERSION PUBLICA A TRAVES DE
DISTINTOS FINANCIAMIENTOS, APUNTADA A PROMOVER
LA RADICACION DE CAPITALES PRIVADOS, CREACION DE
NUEVAS OPORTUNIDADES DE INVERSION, EL
DESARROLLO DE PROYECTOS Y EMPRENDIMIENTOS
TURISTICOS, Y LA GENERACION DE EMPLEO GENUINO DE
MANERA FEDERAL.

%y Presidencia de la Nacién



OBJETIVOS

éCOMO LO HAREMOS?

v A través de la inversion coordinada
del Gobierno Nacional.

v Mediante la inversion de Fondos Propios
del Ministerio de Turismo.

. R v" A través de la inversion con Fondeo Internacional
4. especifico para turismo.
AUMENTARLA

JHNERSION v Con la inversion de todas las provincias.

v Con la inversion del Sector Privado.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



OBJETIVOS

-

AUMENTAR LA
INVERSION

LAS PRINCIPALES AREAS DEL GOBIERNO NACIONAL QUE
INTERVIENEN EN PROYECTOS DE INVERSION DEFINIDOS
PARA EL DESARROLLO TURISTICO SON:

® VIALIDAD NACIONAL
® PLAN AEROLINEAS ARGENTINAS

® ORSNA Coordinacion en la
Mesa Interministerial
® PUERTOS donde participan
® TRANSPORTE SR BB e El
) gobierno nacional
® ENERGIA que intervienen en
® AMBIENTE - PARQUES proyectos con
NACIONALES |m|:?ac_:to en el sector
turistico.

® SANEAMIENTO Y AGUA POTABLE
® DESARROLLO CULTURAL

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



a.

AUMENTAR LA
INVERSION

OBJETIVOS

INVERSION DIRECTA CON FONDOS ESPECIFICOS

DEL MINISTERIO DE TURISMO

2016-2017 2018-2019

PNIT _ _
(Plan Nacional de Infraestructura Turistica) $84 mill $120 mill

EMPRENDER / Asistencia Financiera _ _
(bonificacion de tasas) $30,5 mill S44 mill
DESARROLLO TURISTICO $110 mill S$143 mill
PROMOCION $347 mill $537 mill
INPROTUR $1.023 mill $1.472 mill
CALIDAD $24 mill S$42 mill

INNOVACION _ _
Y TECNOLOGIA $180 mill $156 mill
$1.798,5 millones  $2.514 millones

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



OBJETIVOS

INVERSION DIRECTA ESPECIFICA CON FINANCIAMIENTO
INTERNACIONAL PARA EL SECTOR TURISMO

2016-2017 2018-2019

$150.000.000
+ $600.000.000
Crédito BID 2606 $ 600.000.000 (ampliacion)
Gestion Integral Residuos Sélidos Urbanos $ 300.000.000 $ 20.000.000
Municipios Ecosustentables $ 375.000.000 $ 750.000.000
4. BID: Préstamos regionales:
AUMENTARLA Misiones Jesuiticas $ 80.000.000 $ 120.000.000
INVERSION Puna $ 80.000.000 $120.000.000
Parques Binacionales (con Chile) $ 8.000.000 $ 14.500.000
FONPLATA $ 150.000.000 $ 375.000.000
$ 150.000.000 $ 375.000.000

$1.735 millones $2.510 millones

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



OBJETIVOS

INVERSION COMPROMETIDA POR LAS PROVINCIAS

Con el objetivo de fortalecer la actividad turistica,
las provincias manifiestan su compromiso con el
desarrollo del sector a través de la ejecucion directa de
la inversidn publica.

Inversion publica provincial

vinculada al sector turismo
2016-2019

$3.500 millones

a0y TS .
g o = i 4

AUMENTAR LA
INVERSION

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



OBJETIVOS

AUMENTAR LA
INVERSION

INVERSION PUBLICA
DIRECTA ESPECIFICA
PARA EL SECTOR TURISTICO
PERIODO 2016 - 2019

Financiamiento Internacional + Mintur + Provincias

ESTIMATIVO
$12.057 millones




OBJETIVOS

EJEMPLOS DE INVERSIONES PRIVADAS EN EJECUCION
Y COMPROMETIDAS EN ALGUNOS RUBROS

SELECCIONADOS EN DESTINOS CONSOLIDADOS
(No incluye inversiones a generarse en destinos emergentes)

ALOJAMIENTO TURISTICO :
16 provincias y CABA / 100 hoteles $7480 millones
TRANSPORTE DE LARGA DISTANCIA $2.000 millones
TERMAS* $1.509 millones
4 "~ CENTROS DE ESQUI* $1.200 millones
||
AUMENTAR LA CENTROS DE CONVENCIONES* $1.116 millones
INVERSION
OTRAS TIPOLOGIAS $226 millones
BODEGAS S$114 millones

$13.645 millones

* Se incrementan las inversiones en estas tipologias con aporte econdmico estatal.

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén



PLAN DE FOMENTO A LAS PYMES DE AMPLIA
COBERTURA Y TERRITORIALIDAD - HERRAMIENTAS

DE ASISTENCIA FINANCIERA.
Coordinacion con distintas entidades financieras aportantes de capital.

BNA GARANTIZAR

CFI LINEAS DE CREDITO PROVINCIALES

BICE MINCYT

SEPYME OTROS BANCOS COMERCIALES
MINTUR

Promotor y difusor de herramientas de asistencia financiera
con bonificacion de tasas.

Apoyo técnico y efecto multiplicador por 25.

Ministerio de Turismo
<?y Presidencia de la Nacidn




OBJETIVOS

....*?E,,%}
s -

.\
BELGRANO
INVERSIONES PARA EL
a. ) DESARROLLO DE PROYECTOS
peplel) ity INTEGRALES

@ Presi denc ia de la Nacion




PLAN BELGRANO

4l ‘ AUMENTAR LA INVERSION

_ CORIITES
- PARQUE ECOTURISTICO

IBERA
B s S Superficie:
w000 Habitantes:
i ! "~ Implementacion:
w1

CHACO

- PARQUE ECOTURISTICO
EL IMPENETRABLE
- CAMPO DEL CIELO

Superficie:
=" Habitantes:
.+ Implementacion:

2 e '.'l. .. B ;

FORMOSA

- PARQUE ECOTURISTICO
BANADO LA ESTRELLA
- LA FIDELIDAD

Superficie:
Habitantes:
il Implementacion:

A

ARGENTINA
BRASIL
PARAGUAY

- PROYECTO
TRINACIONAL MISIONES
_ JESUITICAS

N
FORMOSA o !

Clorinda {' /

Puerto Pilcomayo g {

o
Cmte. Fontana

. Fom’p Lavalle Pirané o -

! Foz do Iguazu
o~ Pt. |guazﬂ}£ [C°R

~
® Castelli oPélqr‘)a del Indio Andl‘esito

T _. Miraflorese

CHACO - ¥ ol

) Esperanz:
\
P @r‘radura' ,

[4 /. '
%‘ Wanda
\

¢ o
[ ® Eldorado ’

' s San Pédro
f

Pres. R. .Capitén Solari \\

Saenz Pefia ®

Margarita Belén ® ¢

,Cfraguatay °
’

+@& Pt. Rico

. '
Maxallé -

N\ o
® /‘" |t~at7~‘\~

% ’
=2 7 Resistencia @[ @) Corrientes § A ]
VillaAngela o « Santa Ana g \ ~\_/ El Soberbio
Charadai

“..'KIBZ Posse
." (P;almgr
¢ Grande
_____________________ ado 8=, .
,.,'. Mbyrucuyé“

! Pago Alegre

Gancedo
,®

concep

, Bella Vista
il )
’

’
Alvear o _/
.}la Cruz

CORRIENTES @+

Pasggl(los Libres
~~

BRASIL

Curuzud Cuatia ®

5 MISIONES

- PARQUE PROVINCIAL
MOCONA

. Plan Nacional de Inversiones Turisticas (PNIT)
. Municipios ecosustentables

O Inversiones Estratégicas a financiarse

. Financiamiento Internacional (obras a financiarse)

Ministerio de Turismo
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PLAN BELGRANO

4l ‘ AUMENTAR LA INVERSION

Pto. Caseres [] Cuiba
() Km 3.442

CIRCUITO DE CRUCEROS ..
FLUVIALES S e ,

ya Barra Norte do Brancinho )

- Km 3.282
\ N
g”}"\ Fonta do Morro X'

BOLIVIA Km 3.002

Pto. Aguirre e
Pto. Suarez ()
—--—-Pto,_Corumpa o2
Km.2.76, 0
Ry Pto. Ladario

Km 2.755

[JCampo Grande

i ) BRASIL
! Pto. Olimpo (J ~
o/ Km 2.327 ~_
) (O Pto. Murtinho
Foz do Apa () m 2.232 )
Km2.144 "\ <o“°
el
> -
PARAGUAY 5 Y foage
@ Concepciénf ‘ o
Km 1.940 '\,.~.""\ Italpa i %€ ¥

Asuncion
Km 1.630

o Iguazu

i
I
i
i
i
: Pto. Barranque

Pth. Reconquista O

Km 948 1§
¥

/- Pto. San Pedro 2
7 W

/

7~ Km
|/
. Escalas estudiadas no seleccionadas BUENOS AIRES

MONTEVIDEO

\
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PLAN BELGRANO

4l ‘ AUMENTAR LA INVERSION

BOLIVIA

¥ Padcaya Vacuib '/
| - acuiba
! - CAMINO DEL INCA $ R -
" - SAN SALVADOR DE ‘ N S O ] poeos vz N
s JUJ UY C H I L E \ ,' . a‘$ SantaVlctorla\ )/ |\
- SALINAS GRANDES L ‘ | i | e N
- YUNGAS e ertpe @1 \".I' | K
- PUERTA DE SALTA SanPedro {“ g b
de Atacama ® z San Ramén de |
< o o , la Nueva Oran ® .
mplementacion: [ )
: @ \ |
L] Hg:aleré ENVY Lo i
..Tllcara & o/ .I
Yuto !
rma_rl\—'larcba 3 .gda|d.s del hdor.l |
umbaya ral. San n ]
Newrara M) \‘ OSan Salvador de Jujuy e ='- .
o dg ?gsﬁ:gpe's \ Palpala Sa" RS 4 / Rivadavia /n
i Puert astll S
i B Caldera ’
;- 4 : - CAMINO Vaqueros ‘ /
JuJuy 2 Toercnde  DEL INCA | santorenc SL"‘e'mes /
CHILE “ N i & . Payogasta __ Sal ta o o2auin V. Gonzalez //
BOLIVIA ’ B ) Vi
» E st : 9 7 ’
- INTEGRACION X5 S /
-J Ujuy ] ) ] Guachipas ~ s A — - — - — -
- Pu na de Ataca ma ‘. Rosario de la frontera ‘
H Y e San Pedro de Colalao N
(Ch | I e-) . - > ¥ : i S Cafayate f‘ D e, Candelana/
- Uyuni-Potosi (Bolivia) - ; L/ TUCUMA{N ( SANTIAGO
. Plan Nacional de Inversiones Turisticas (PNIT) l) N '_BurrUYacﬂ : DEL ESTERO
. Municipios ecosustentables g Cﬁd',"al ' | :
QO Inversiones Estratégicas a financiarse __Tafi ';a} o) San Miguel de Tucumén ;

. Financiamiento Internacional (obras a financiarse) Famailla J
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f PLAN BELGRANO

4l ‘ AUMENTAR LA INVERSION

- _/
LA RIOJA - SAN JUAN " i \ /,"
- PARQUE TALAMPAYA / . o @ . S/ N O ;
ISCHIGUALASTO | ) SEISMILES oo e \‘ {’ \‘\ | \/’ E—_ = —( ,
| : ~’ |
Implementacion: : 't QuiLMes _ TUCUMAN d
- \\ Santa Maria g Q L) , j'
- \\ m . Tafidel v}aue. Luies @ 72" . I"
~E . an Miguel
. Plan Nacional de Inversiones Turisticas (PNIT) ] & /. gl ./ de T"c“mﬁ'“ 7
. Municipios ecosustentables SHINKAL iy (: \ ./' E
O Inversiones Estratégicas a financiarse O 3 Aquil () ')
LA RIOJA - CATAMARCA @ Financiamiento Internacional (obras a financiarse) o Andalgal o '\gu' I \) galnltiiatgo
S el Estero
- PARQUE TALAMPAYA o e | YNNYS
- CUESTA DE MIRANDA P L ATAMARCA 2
- SEISMILES [ L. Tigsse i) A . SANTIAGO
- © e m S s L DEL
Implementacion: o s . |  ESTERO
‘ s\ S \( = Aimgasta. l ) San Fd?)del Valle '\‘
=N deCatamarca \
l, ‘\\ Vinchina.‘ \t Chumbicha
] \ chile I;amatina o N \
,, < Villa Uni6n ° .‘ \‘a.%agasm I-\
X CATAMARCA ‘ / \/ Glandacol Nonogasta @ La Rioja ‘\
\ CUESTA DE MIRANDA
- PARQUE SHINKAL > ‘\ - -— \\
- LOS SEISMILES / QUILMES f T > i
- RUTA 40 p PP ISCHIGUALASTO @ ® . :
S
2 ROd.eo. ® 53 Celacel ‘ Chanical @ ’
Implementacion: ;_ / Pismanta |/
l' Va. San Agustin L J \\ . I’f

SAN JUAN \

MaI:za'n /
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f PLAN BELGRANO

4l ‘ AUMENTAR LA INVERSION

~

: SANTIAGO DEL ESTERO o !

. Plan Nacional de Inversiones Turisticas (PNIT)

TN 1 . Municipios ecosustentables
- ""... - %ﬁ - TERMAS / TURISMO ') L) "f SANTIAGO O Inversiones Estratégicas a financiarse
DEPORTIVO . IG [ / DEL ESTERO . Financiamiento Internacional (obras a financiarse)
a/l\TU SN m @ Pozo Hondo |
. . ;
11 ’> @ Termas de Rio Hondo i
\ T O ° = '
LA BANDA Quimili
? ® |
\ \‘ J Santlago del Estero - .h comral Do
CATAMARCA \. San Pedro de Guasayan N ,’— -
k [
NORTE DE CORDOBA \ . ] ® sratoe }
: L, =
- PARQUE ECOTURISTICO < “?:"as /'
DE LOS BANADOS DEL N 1 p ;
R|O DULCE ,\\‘\ \ Los Telares o By .’
- MAR DE ANSENZUA N l\ mamp:’-_
. - CERRO COLORADO ‘-\ R — —_PARQUE ECOTURISTICO DE
" - PARQUE ECOTURISTICO | B T e :; Ow Oode agua =05 E BANADB$ DEL RiO DULCE
i PARQUE E 0TURIST|00 == 7
~ DE LAS SALINAS LA RIOJA  DELAS SALINA\S —m
- CAMINO REAL : , cavino /' @
\‘ e AR e gg‘?.ggADO \
! C‘ORDOBA @ = \i SANTA FE
/ N /{ "~ MAR DE ANSENUZA
I Cruz del Eje K -
P ® .Capilla deliMonte \,
/ La Cumbre ’ Jests Ma,il;a Para ’ . Miramar /'
LaFalda @ ‘ ‘ ]
Cosquin Marull Balnearia 1
. 1

Va. Carlos Paz

@ Va. del Rosario 4

n
E ° 7
1 Mina Claverh Alta Gracia ‘(

1
I
i Salsacate @ Cordoba ]
1
I
]
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AUMENTAR LA INVERSION
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14 OTROS PROYECTOS
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Jujuy

La Rioja

@
o
o
£
P
o

-

Catamarca
Corrientes

San Juan

| Cdrdoba |

| | Sgo.delEstero| | J| |

PRODUCTOS |

NORTE
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| Tucuman
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3]
@
<
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-
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o
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f OBJETIVOS

PROMOVER
LA CREACION
DE EMPLEO
EN EL SECTOR
TURISTICO

5'1' META 2019

AUMENTAR EL NIVEL DE EMPLEO DIRECTO
EN EL TURISMO

EMPLEO DIRECTO (12 ramas de actividad
caracteristica del turismo; en millones)

+300 mil

nuevos empleos

directos
+28
(o
crecimiento
2015e 2016 2017 2018 2019
. Proyeccidon . META Moderada META Aspiracional

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacidén
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Para alcanzar los objetivos de ﬁ
Desarrollo Turistico del Ministerio de Turismo se apunta a un =

PROVINCIAS SECTOR PRIV
ARGENTINAS, * TURISTICO
AR T s 2

£ |
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POBREZA CERO

UNION DE LOS
ARGENTINOS




MUCHAS GRACIAS

S ¥4

MINISTERIO DE TURISMO
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